Wer Tal

Tourismus. In Tschechien
werden Giste jetzt auf
ganz besondere Weise
zu Sehenswertem gelockt.

W Arndt Bretschneider

rither mussten es Stocknigel

am Wanderstock sein, die

Zeugnis von der Aktivitit des
Stockbesitzers ablegten. Jahre spii-
ter merten aus gleichem Grund far-
bige Abziehbilder Schutzbleche
und Heekscheiben der fahrbaren
Untersitze. Zu einer schinen Tra-
dition hei Wander- und Tourismus-
verbiinden hat es sich his heute
entwickelt, auf Berghiitten Stempel
in Wanderpiisse zu driicken.

Beim ts schen Nachbam ist
etwas ganz anderes der Renner fiir
Fuft-, - oder motorisierte Tou-
risten; Ein rundes, minzendihnli-
ches Souvenir aus Weichholz, etwa
einen Zentimeter dick und sechs
Zentimeter im Durchmesser, Beid-
seitig ist das Konterfei der besuch-
ten Sehenswiirdi . 0b Burg, Kir-
che oder Kletterfelsen, eingraviert.
25 Kronen kostet das hilzere Sou-
venir, umgerechnet nicht ganz ei-
nen Buro.

Hergestellt wird es in dem nord-
méhrischen Stidtchen Rymarov.
e Produktion dort liuft nicht von
allein. Eine schriftliche Bestellung
mit Entwurf muss vorher einge-
schickt werden. Erst dann setzen
Grafiker das eingereichie Bild stil-
gerecht um. Alsbald erhiilt der Ein-
reicher - das kiinnen ein Stadtrat,
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er will, muss mobil sein

Die hélzernen Tourismusmarken sind bereits begehrte Sammelobjekte in
Nordbéhmen, hier ein Beispiel aus Chrastava (Kratzau) .

eine Gemeinde m ‘.I:'Inude&n-
wirt sein — die te Stilck-
zahldﬁdm m Holzscheiben ﬁ-
ne Nummer und wird damit zum
Unikat. Die Jagd nach runden Wan-
dersouvenirs ist richtig im
Uber Tausend verschiedene Mo
bt es bereits, und kaom eine be-
annte Sehenswiirdigkeit fehit heu-
te noch in der Editdon.

Leidenschaftliche Fans

.Richtige Fans bringen es in einer
Ferienwoche auf dreilfig und mehr
Bewrise ihrer touristischen Aktivi-
titen”, weil der Leiter der Tourist-
information im nordbihmischen
Chrastava (Kratzau), Frantisek Vyd-
ra. Aber wohin mit den relativ gro-
Ben Holzscheiben? Einige haben
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sich eine groBe Landkarte der
Tschechischen Republik gekauft,
dlle besuchten Ort markiert und die
Nummer der jeweiligen Touristen-
marke eingetragen, erzihlt Vydra.
Andere hiitten aufwendige Tafeln

und die Marken wie Or-
dena rejht. Wieder andere wiir-
den die eibchen in eine Schach-
tel stecken und zum Familienfest
den ganzen Stolz vor den Giisien
a iitten, auf dass der eine oder
andere auch neugierig und eben-
falls zum Wanderer und Sammiler
wird.

«Diese Werbung funktioniert be-
sonders gut”, freut sich der Touris-
mus-Chef. .Und ganz nebenbei
lernt man die Heimat besser ken-
nen und hat was fiir die Gesundheit
getan.” Vom Tourismus leben ja

ga.nze Regionen und auch die profi-
eren letztlich von der kleinen
Neuheit.

Und noch etwas haben sich Tou-
rismusfans in der Tschechischen
Republik einfallen lassen: Passdo-
kumente fiir Einwohner fiktiver
Herrschaften oder Grafschaften
oder gar eines Kinigreiches. Nos-
talgie ist hier die Motivation. ,Wer
mit seiner Heimat besonders ver-
wurzelt ist, kennt auch ein wenig
deren Geschichte”, erkléirt Franti-
sek Vydra. .Es vermischt sich das
Wissen iliber die Realitit mit
Wunschdenken an die gute alte
Zeit,” Dabei kiime die Adels- bzw.
Ritterzeit besonders gut weg und
schon gebe es ein personliches Do-
kument, was einen als Untertan
ausweist.

Ein Visum im Pass

Den Pass einer solchen historisch
wie auch immer attraktiven Region
erhalten nicht nur jene, die dort
wohnen. Unter anderem gibt es
Passdokumente vom  Kralovstvi
Morava®, dem Konigreich Mihren
oder - ganz in der Nihe — von der
+Panstvi Tolstejn”, der Herrschaft
Tnlleni"iitein. Die Dokumente Eil']l]d
optisch einem en Pass nach-
e:l:;pﬁmden u%tﬁl;lngiﬁank heutiger
Technik .verflixt gut gemacht”, sagt
Viydra. Der Besitzer eines solchen
+Dokumentes® lisst sich auf den
dafiir vorgesehenen Seiten das ,.Vi-
sum” der besuchten Stadt, Burg
oder Baude eintragen. Eine weitere
Miglichkeit, den innertsche-
chischen Tourismus anzukurbeln —
zur Nachahmung empfohlen!



